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2021 was een jaar van pieken en dalen. Horeca, groepsaccommodaties en de bruine 
vloot kregen het flink te verduren, en tóch waren de overnachtingscijfers overall 

prima: Friezen (her)ontdekten hun eigen provincie en de rest van Nederland ontdekte 
Friesland ook.

Bij Merk Fryslân was het hollen of stilstaan. Veel geplande activiteiten konden 
niet doorgaan, of alleen in aangepaste vorm. Het team zag elkaar voornamelijk 

via beeldschermen, maar de sfeer bleef goed en de moraal hoog. Samen met onze 
samenwerkingspartners organiseerden we mooie activiteiten en spraakmakende 

campagnes, met als rode draad het thema ‘Ode aan het landschap’. 

Bij alles wat we doen, staat duurzaam toerisme voorop. 
En dus verbinden we onze activiteiten en doelstellingen zoveel mogelijk aan de SDG’s1 , 
ondertekenden we de Glasgow Declaration, en werken we (nog meer) samen met o.a. 

de Toerisme Alliantie Friesland, Circulair Friesland en DMO’s2  in andere regio’s. Ook met 
de cultuursector hebben we de banden aangehaald: bijvoorbeeld door samen te werken 

aan ‘SEEING STARS’ van Daan Roosegaarde: een prachtig project op het snijvlak van 
kunst en natuur. 

We zijn in Nederland koploper als het gaat om het verduurzamen van de toeristische 
sector en daar zijn we trots op! Iedere dag zetten we met veel plezier onze kennis en 
ervaring in om te zorgen dat het groeiende toerisme een positief effect heeft op de 

leefbaarheid en het welzijn van de inwoners van onze mooie provincie. 

1 Sustainable Development Goals, 17 doelen voor een betere wereld in 2030
2 Destination Marketing Organisation, Een DMO is een organisatie die een stad, regio of land op de kaart zet en toeristen trekt
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SEEING STARS 
Nog een klapper was de 
samenwerking met Daan 
Roosegaarde. In Franeker 
hebben wij met hem en zijn 
team het project Seeing Stars 
gerealiseerd.

ODE 
AAN HET LANDSCHAP
In 2021 bracht Friesland een Ode 
aan haar Landschap. Samen met 
het NBTC werd dit thema vermarkt 
en onder de aandacht gebracht van 
een brede toeristische doelgroep. 
Naast de campagne-activiteiten 
die daar werden ontplooid, heeft 
Visit Friesland zelf ook een voor- 
en najaarscampagne ingezet om 
dit thema en het aanbod onder 
de aandacht te brengen bij de 
doelgroepen. Het resultaat van de 
inzet van NBTC is hier terug te lezen.

HULDE 
AAN DE HORIZON
Om in de zomervakantie de 
verblijfstoeristen in en bewoners van 
Friesland te activeren, ontwikkelden 
we Hulde aan de Horizon. Via 
huldeaandehorizon.nl konden 
toeristen en inwoners hun foto van 
de Friese horizon insturen om samen 
de langste digitale horizon van 
Friesland te vormen. Meer dan 1.500 
foto’s werden ingestuurd. 1.000 foto’s 
kregen een plekje in expositie Hulde 
aan de Horizon, in Park Vijversburg.

Bas & Nicolette 
NEDERLAND HEEFT ALLES 

In het voorjaar ontvingen we Bas 
Smit en Nicolette van Dam (de 
grootste influencers van Nederland) 
en zijn we met hen in twee dagen 
door de provincie gereisd voor 
het Instagram account en boek: 
Nederland heeft alles  

https://www.studioroosegaarde.net/project/seeing-stars
https://www.holland.com/be_nl/toerisme/reisinspiratie/ode-aan-het-landschap.htm
https://nbtcmagazine.maglr.com/ode-aan-het-landschap-final-report/paid-media-digitale-campagne
https://www.huldeaandehorizon.nl/
https://www.instagram.com/nederlandheeftalles/
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Denkend aan holland 
ELFSTEDENTOCHT 

We ontvingen André van Duin en 
Janny van der Heijden en we hebben 
in samenwerking met de provincie, 
het productiebedrijf en de regio 
Waterland van Friesland een mooi 
programma samengesteld voor 
Denkend aan Holland, in het teken 
van de Elfstedentocht. Begin 2022 
zijn de 4 afleveringen uitgezonden 
met zeer hoge kijkcijfers.

• 2/1 Advertorial ANWB Eropuit 
Magazine voorjaar en najaar   

• 4/1 Redactionele aandacht 
Erfgoed Magazine 

• 4/1 Branded Content Toeractief 
Magazine 

• 3x 1/1 advertentie DvHN 
• Online campagne Instagram/

Facebook/YouTube (NL) 
• Outstream video DvHN 
• 3x Online Branded content    

artikel DvHN.nl

• 80 abri’s in 11 steden, week 38 
en 39  

• Online campagne social 
media en display advertising     
(NL/B/DU) 

• 2/1 Advertorial ANWB Eropuit 
Magazine 

• The Social Traveler
• ByNomads 

FOTO: TOM COEHOORN

https://www.npostart.nl/denkend-aan-holland/POW_04322768
https://view.publitas.com/anwb-media/eropuit-special-voorjaar-2021/page/1
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• A5 flyers + A3 posters verspreid 
VVV’s en TIP’s 

• Social media campagne NL/B – 
werving foto’s   

• 1/1 Advertentie LC – werving foto’s 
• 1/1 Advertentie Friesland Post – 

werving foto’s 
• 1/1 Advertentie Skûtsje Journaal – 

werving foto’s 
• Social media campagne NL/B – 

aanjagen bezoek expositie   
• 5 verdiepende video’s met 

deelnemers door Omrop Fryslân 

ASCI Free Life magazine
Noorderland
NKC 
Moto/Elfsmakentocht
Zin 
Denkend aan Holland
Tagesspiegel 
Seeing Stars

https://www.omropfryslan.nl/utstjoering/tv?field_uitzending_program=1106412&created2%5Bdate%5D=


Jaarverslag 2021Visit Friesland 10

Door het inzetten van persreizen, 
persberichten en ambassadeurs zijn 
er in 2021 een aantal opvallende 
resultaten bereikt. Seeing Stars van 
Studio Roosegaarde zorgde nationaal en 
internationaal voor enorm veel publiciteit. 
Zowel op TV, in de kranten als online. Denk 
aan de Volkskrant, Beau en de Italiaanse 
nieuwsuitzending TG1 op RAI1. Ook het 
persbericht over de pelgrimsroutes werd 
opmerkelijk veel en uitgebreid opgepakt, 
met name in Duitsland.
 
Klik hier om de video van Seeing Stars te 
bekijken.
  

i

https://www.youtube.com/watch?v=JUfXH7znd0g
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In samenwerking met NBTC zouden 
we afgelopen voorjaar met elkaar 
het Ode themajaar lanceren met een 
grootschalige campagne. Helaas 
werd dit door de maatregelen 
afgelopen voorjaar lastig en is deze 
campagne uitgesteld naar eind mei/
begin juni. Hierdoor is de kracht van 
de campagne in het voorjaar relatief 
kleiner geweest dan vooraf bedacht. 

Voor de opening van expositie 
Hulde aan de Horizon in Park 
Vijversburg hebben we veel lokale 
pers uitgenodigd, maar helaas viel 
de opkomst tegen. Met de aandacht 
en het partnership met Arriva en 
Omrop Fryslân werd dit later alsnog 
goed gemaakt. Hieruit leren we dat 
we pers eerder en actiever moeten 
benaderen als hun aanwezigheid is 
gewenst.

VISIT FRIESLAND

Sessies

60.000

40.000

20.000

60.000

40.000

20.000

https://www.arriva.nl/a/hulde-aan-de-horizon.htm
https://www.omropfryslan.nl/utstjoering/tv?field_uitzending_program=1106412&created2%5Bdate%5D=
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Nachtwacht

friesland.nl/cultuur

KUNST&CULTUURMAGAZINE NAJAAR 2021

En nog veel meer kunst en cultuur in ús provinsje... 

MUSEA ZETTEN 
DE DEUREN OPEN

Komt dat zien, 
komt dat zien

STAANDE 
OVATIE

Een greep uit het theater 
van dit najaar

ARCADIA 
KOMT ERAAN

Een blik op 
het programma
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• 1/1 advertentie LC in samenwerking 
met Museumfederatie Fryslân en 
Fries Museum op 5 juni ‘21 

• 30 seconden video Festivals 
• 30 seconden video Musea 
• Televisiespot Omrop Fryslân t.b.v. 

heropening musea  
• 3x online branded content artikel 

LC.nl en DvHN.nl 
• 2x nieuwsbriefitem Hotelspecials 

en Bungalowspecials 
• Zomer wekelijks aandacht + 

uitlichten deelnemende musea 
Passe-Partout Friese Musea 

• Promotiematerialen; verspreiding 
posters/flyers t.b.v. 

• Passe-Partout Friese 
Musea, 300 toeristische 
ondernemingen 

• 1/1 Advertentie Max Magazine 
t.b.v. Nassau Zomer  

• 2/1 advertorial cultureel 
aanbod in Bühne Magazine 
(zomer)  

• Kunst&Cultuur magazine 
oplage 100.000  

• 2/1 branded content voor- en 
najaar ANWB Eropuit Magazine   

• 6/1 branded content 
Noorderland Magazine incl. 
winactie Heilige Nachten 

https://www.youtube.com/watch?v=V65aZO5-Hmc
https://www.youtube.com/watch?v=_qUfQujkG08
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Travel Trade heeft zich in 2021 
gericht op de marketing richting 
reisprofessionals, om die te 
interesseren voor het culturele 
aanbod in Friesland. Met cultuur 
hebben we ons voornamelijk 
gericht op de b2b markt. 
Hieronder een aantal gerichte 
resultaten:

• We hebben een E-learning 
module ontwikkeld 
over Friesland, cultuur, 
11Fountains en Arcadia. 380 
reisprofessionals hebben deze 
module gevolgd.

• We hebben voorbeeldreizen 
ontwikkeld voor Arcadia.

• We hebben een webinar gehouden 
voor 79 Belgische reisprofessionals. 
Hierin besteedden we onder meer 
aandacht aan Friesland, haar 
cultuur, Arcadia, de waddenkust 
en waterrecreatie. 

• Samenwerking met Travel 360; 
online nieuwsitem met  5 tips 
waarom je als cultuurliefhebber 
Friesland moet bezoeken.

https://assets.citynavigator.nl/kuma-friesland/uploads/media/60a7ccf60d0a5/visitfriesland-vbreis2022-arcadia-nl-def.pdf?token=/uploads/media/60a7ccf60d0a5/visitfriesland-vbreis2022-arcadia-nl-def.pdf%20en%20Ode%20Landschap:%20https://assets.citynavigator.nl/kuma-friesland/uploads/media/6138cd694de77/visitfriesland-vbreis2022-frieselandschap-nl-def.pdf?token=/uploads/media/6138cd694de77/visitfriesland-vbreis2022-frieselandschap-nl-def.pdf
https://travel360benelux.com/nl/visit-friesland/friesland-bruist-voor-de-cultuurliefhebber/


Jaarverslag 2021Visit Friesland 18



Jaarverslag 2021Visit Friesland 19



Jaarverslag 2021Visit Friesland 20



Jaarverslag 2021Visit Friesland 21



Jaarverslag 2021Visit Friesland 22

• Lanceringsvideo Kletterdei 
• 1/1 advertentie Boordboekje 
 NL/DU  
• 1/1 advertentie Skûtsje Journaal   
• 1/1 advertorial + redactioneel  
 Cityguide Leeuwarden 
• 3 video’s Stadsgezichten 
• 5x 1/1 advertentie Friesland Post 
• 2/1 pagina Kunst&cultuur 
 magazine  
• Lokale activatie in IJlst en 
 Franeker 
• 6/1 advertorial Villa D’Arte  
• 2/1 advertorial Noorderland 
 (icm Cultuur)  
• Social media advertising via   
 11fountains 
• Zichtbaar op friesland.nl/  
 11fountains en 11fountains.nl/ 
 stadsgezichten 

FOTO: ADVERTORIAL VILLA D’ARTE

https://www.youtube.com/watch?v=icwQ9ASyy68
https://www.youtube.com/watch?v=RVOIpVQsAvE
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Highlights die eruit springen 
in 2021 zijn onder andere 
de volledig vernieuwde en 
verbeterde website  
www.meetinfriesland.nl.  
We hebben dit samen gedaan 
met het team Online. De 
website is nu gebruiks-
vriendelijker, compacter en 
daardoor overzichtelijker, én 
voldoet meer aan de behoefte 
van de eventplanner. 

Gekoppeld aan de website hebben 
we de campagne Expeditie Friesland 
ontwikkeld met bijbehorende foto’s 
en video’s. Deze is in het najaar 
gelanceerd met een winactie.  

In juni hebben we een 
locatietour kunnen 
hosten in Zuidwest-
Friesland. We ontvingen 
twintig invloedrijke 
eventplanners uit 
de branche. De tour 
werd campagnematig 
uitgezet: werving op 
de beurs, content 
vooraf, en ook veel 
content en artikelen 
achteraf. Ook zijn we 
in 2021 begonnen met 
het vormgeven van de 
samenwerking met 
Friesland Convention 
Partners.

http://www.meetinfriesland.nl 
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• 11 artikelen gericht op de 
zakelijke markt verschenen 
op platforms en vakbladen en 
ingezet via hun socials

• 1 inspiratie event georganiseerd 
die bezocht is door 20 
eventplanners

• 2 beurzen bezocht én 
in e-learning aandacht 
gegenereerd voor Friesland als 
zakelijke bestemming.

• 4 nieuwe campagnebeelden
• 6 belevingsvideo’s 
• Lancering (vernieuwde) 

website. 
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Meet in friesland
EN DE WADDEN

De Waddeneilanden zijn een 
volwaardig onderdeel binnen de 
zakelijke marktbewerking vanuit het 
merk Meet in Friesland. De website 
www.meetinfriesland.nl is vernieuwd 
met onder meer diverse locaties en 
teamuitjes op de Waddeneilanden. Er 
is een uitgebreid artikel verschenen 
via de kanalen van Meeting 
Magazine met speciale aandacht 
voor Ameland en Schiermonnikoog. 
Tijdens de Eventsummit, een beurs 
voor eventplanners in Nederland, 
zijn de eilanden ook prominent 
meegenomen. Flang van Terschelling 
was hierbij aanwezig om bezoekers 
van het eilandgevoel te laten 
‘proeven’. 

FOTO: VISIT WADDEN, DUINHOPPEN
FOTOGRAAF MIJKE BOS

FOTO: GLOBETROTTER

https://www.meetinfriesland.nl/nl/over-friesland/inspiratie
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Online & Pers/pr      resultaat
Unieke bezoeken visitwadden.nl/eilanden   283.953 
Facebook volgers Visit Wadden NL   48.028 
Facebook volgers Visit Wadden DU   8533
Instagram volgers Visit Wadden    21.300 

Bruto mediabereik       6.741.035 
Mediawaarde in EUR          € 904.542 

https://www.visitwadden.nl/nl/waddeneilanden
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FOTO: IJSFONTEIN
DOOR NBTC, Jan Bijl
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